
令和６年度医療職の魅力！情報発信事業の委託に係る質問への回答 

 

No 質問 回答 

１ 仕様書４－（１）①「本事業に係る専用

の Instagram アカウント」とあります

がこちらは新規アカウントを作成する

のでしょうか、既存の Instagram アカ

ウント＠shiga_iryojinzai_pr こちらの

アカウントの発信と考えてよろしいで

しょうか。 

 既存の Instagram アカウント「しがで

ナースる！滋賀県看護の魅力」 

＠shiga_iryojinzai_pr での発信を想定し

ています。 

２ 仕様書４－（２）②動画の総視聴回数 40

万回について、現在の YouTube チャン

ネルの総視聴回数が約 25万回です。こ

の場合、40 万回とはチャンネル総再生

数 25 万回に対して＋15 万回再生をさ

すのか、それとも＋40 万回再生という

ことになるのか、ご教示いただけますで

しょうか。 

 現状の総視聴回数約 25万回に対して＋

15 万回再生を指し、これまでの再生回数

を含めて総視聴回数が 40万回に達するよ

うに、プロモーションを行いたいと考えて

おります。 

３ 仕様書４－（１）YouTube動画作成につ

いて、月１回以上の投稿とありますが、

こちらは YouTube Shorts（縦長動画）

と捉えてよろしいか。また、その動画を

Instagram リールとして投稿すること

を想定してよいのでしょうか。横長動画

のことをイメージされているのか、確認

させていただきたいです。 

YouTube 動画作成について、YouTube 

Shorts（縦長動画）または横長動画につい

ては、形式の指定はございません。 

 目的の達成に向けて、より効果的な形

式、内容、配信方法等の御提案をお願いし

ます。 

４ ４ 業務内容 ＳＮＳによる情報発信の

目標値について 

インスタグラム月４回以上、YouTube

月１回以上とありますが、業務期間内に

各投稿が合計何回といった値はありま

すでしょうか。 

 (1)SNSによる情報発信の目標値につい

て、業務期間内に各投稿の合計投稿数はご

ざいません。 

５ ４業務内容 SNS広告の配信について 

広告配信の目的として動画の総視聴回

数が 40万回を目標としていますが、こ

の動画は令和４年度に制作された魅

 令和４年度、令和５年度において制作

し、公式 YouTube チャンネル【滋賀県】

看護の魅力！“しがでナースる！”にて公

開しているすべての動画を指します。参考



力！情報発信事業動画を指すのでしょ

うか。また、これまでの再生回数を含め

40 万回という認識で間違いないでしょ

うか。 

 

 

URL ：

https://www.youtube.com/@shiga_iryoji

nzai_pr/videos 

 目標再生回数については、No2 の回答

を御参照ください。 

６ ６取材・編集・分析 出演者について 

取材先の病院や取材対象者を滋賀県様

の方からご紹介いただくことは可能で

しょうか。 

 受託者決定後に協議の上、取材先の施設

や取材対象者の選定・選定方法等について

決定したいと考えております。 

 取材をする場合の具体的な撮影に係る

承諾書の取得や日程調整については、受託

業者で担っていただく予定です。 

７ 広告配信時のターゲティングは滋賀県

民に限定する必要はございますでしょ

うか。 

 滋賀県民に限定する必要はございませ

ん。本事業は滋賀県で就業する医療職の増

加を図ることを目的としており、滋賀県で

医療職として就業することの魅力発信を

お願いします。 

８ 既存の動画やガイドブックの編集可能

なデータ形式でご支給は可能でしょう

か。 

 

 既存の動画やガイドブックは編集可能

なデータ形式で、お渡しすることは可能で

す。 

９ インフルエンサーとのコラボ配信は可

能でしょうか。 

 

 インフルエンサーとのコラボ配信は、可

能です。 

 インフルエンサーの選定等については、

受託決定後に協議の上、決定したいと考え

ています。 

 出演者については、特に規定はしていま

せんが、令和６年度以降も、本県が制作し

た映像等を無期限で使用できるよう出演

者の使用料等が発生する場合は、受託業者

様に御負担いただく形となります。 

10 SNS 運用にコメントの配信などは含ま

れますでしょうか。 

現時点では、コメント配信を実施するこ

とは想定しておらず、ＳＮＳ運用にコメン

ト配信は含まれません。 

11 インフルエンサー、アンバサダーをアサ

インする場合、医療的なレギュレーショ

 受託決定後の協議の上、インフルエンサ

ー等の選定については決定したいと考え



ン、そこへの配慮はどのように実施すべ

きでしょうか。 

ています。 

 滋賀県が作成する運用ポリシーや利用

ガイドライン等を遵守した上での実施を

お願いします。 

12 レギュレーションはご提供、すり合わせ

可能でしょうか。 

当課に係るＳＮＳアカウントについて

は、運用ポリシーおよび利用ガイドライン

を作成し、滋賀県ホームページにて公開し

ています。運用ポリシーおよび利用ガイド

ラインに則って、ＳＮＳの運用をお願いし

ます。 

https://www.pref.shiga.lg.jp/kensei/koho

/hpsns/300435.html#insta 

また、県担当者と協議の上、投稿内容等

を決定することは可能です。 

13 おおよその契約締結日のご予定はござ

いますでしょうか。 

 11月下旬～12月上旬を予定しておりま

す。 
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